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Ergebnisprasentation

1. Das neue Museumskonzept
2. Museen 2.0

3. Creative Collections

4. Pilotprojekt

5. Lessons Learned

6. Roadmap

7. Wie geht es weiter?
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1. Das Neue Museumskonzept
———
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Museumsbesucher zu Nutzern machen

Ganzheitliches Konzept fiir das Schloss
e Starken weiter ausbauen:

—  Erlebnis Schloss

—  Sonderausstellungen
e Schausammlungen neu erschlieféen

e Kindermuseum

* Digitales Museum mitentwickeln
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Wie in einer Bibliothek oder in einem Archiv sollen alle Sammlungsobjekte fiir
alle Biirger*innen erreichbar sein

Moglichkeiten der digitalen und physischen Interaktion schaffen
Zum regelmafdigen Besuch animieren: Nutzerausweise statt Eintrittskarten

Partizipation als integraler und strukturell verankerter Bestandteil der
Museumsarbeit
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Museumsnutzung aktuell
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Museumsnutzung neu
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Pilotprojekt , Archaologie in Baden”

* Menschheitsgeschichte von der Altsteinzeit bis in die Epoche Karls des Grofden
« ,Expothek®: ca. 1.000 Objekte werden sowohl analog als auch digital zuganglich
* Weitere 10.000 Objekte in den digitalen Vermittlungsangeboten integriert

* Lab Bereich fiir themenbezogene medientechnische Experimente
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Digitale Strategie

— Datenfluss aus imdas pro im Rahmen der Neueinrichtung ,,Archaologie in Baden”

imdas pro Expo DB user generated content
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Zusatzl. Content

Aktuelle Forderprojekte
E-science Archdologie in Baden

Nutzer
LeoBW
ussalung \
Anwendungen /
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2. Museen 2.0

* Projektgruppe Museen 2.0 baut auf
dieser weit vorangeschrittenen
Digitalisierungsstrategie auf

* Reflexion der aktuellen Situation
und Bedarfe

e Zielsetzung/Vision:

“Wie konnen wir neue Zugange zu
den Sammlungen fiir Nutzer*innen,
Mitarbeiter*innen und Fachleute
unter Berticksichtigung fehlender
Medienkompetenz und
Schwellendngste schaffen?”
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3. Creative Collections

e Museen 2.0 zeitgleich mit Férderung des 8 o
Projekts Creative Collections in der MWK- Baden Wirmemberg de
F(‘jrderlinie "Digitale Wege inS Museum“ Unser Land Regierung BW gestalten Service - @@ Beteiligungsportal

e Ausgangspunkt: Verfiigbarkeit digitaler Daten
notwendige, aber keine hinreichende
Bedingung fiir die Interaktion zwischen
Museen und ihren Nutzer*innen

Digitale Wege ins Museum
© ©

o Zielsetzung/Vision:

“Wie kann man mit Hilfe partizipativer
Methoden die Erwartungen und Ideen der
Biirger*innen aufnehmen, um die Infrastruktur === e e
der Expotheken und den Zuwachs an digitalen o o —
Daten in konkrete Konzepte umzusetzen und T
die Auseinandersetzung mit den einzigartigen
Objekten im Museum zu verbessern?”

Winfried Kretschmann

Baustein der landesweiten Digitalisierungsstrategie.

I\IIUbBUIII



Badisches
Landeac

Museen 2.0 + Creative Collections

« Wegen der Uberschneidungen in den
Zielsetzungen Zusammenfiithrung von

Museen 2.0 und Creative Collections I E s /\ '_ e
_ _ [ aaestatent T Ts] | am
» Die Projektgruppe Museen 2.0 nutzt Erzp‘“&’\;‘,s; e ;“,c”j/ \\j n
erstes Einzelcoaching fiir ein - Kemmani- / x N nd
Brainstorming T Mo
- N
* Dreigliedriges Arbeitsprogramm: \;/< e
» Aufbau eines Fachbeirats i
* Aufbau eines Biirgerbeirats
* Durchfiihrung eines MuseumCamps = ==
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« 20 Mitglieder
e Universitaten und Forschung
» Akteure Digitalisierung, Partizipation und Citizen Science
 Interdisziplindare Vernetzung
* Vernetzung mit internationalen Vordenker*innen
* Laufende Hintergrundgesprache/Interviews

* Workshop im August



o Eigentliche Herausforderung: Zusammenarbeit mit den Blirger*innen
e Ausgangspunkt des Brainstormings war, den Biirgerbeirat zu zwei Treffen
einzuladen und dann gemeinsam mit dem Fachbeirat ein MuseumCamp als

Klausurtagung zu organisieren

o Offene Frage: Wie hat ein methodisch stabiles Fundament auszusehen, um die
Erwartungen und Interessen der Biirger*innen zu ermitteln?

> Pilot fir Museen 2.0




e Die Unterstiitzung der MFG und die Expertengesprache/Webinare haben wir
daher fir die methodische Ausarbeitung genutzt

e Ergebnis:

Birgerbeirat: 60 Mitglieder

22. September: Treffen zum Thema “Digitale Anwendungen im Museum”
29. September: Treffen zum Thema “Digitale Anwendungen im Internet”
13. Oktober: Prasentation und Diskussion der Konzepte

Train-the-Trainer-Schulung von Mitarbeiter*innen, um Biirger*innen bei
der Ideenentwicklung zu unterstiitzen

Methodik baut auf Versatzstiicken des Design Thinking von der
Ideengenerierung bis zum Prototyping auf

Evaluation und Weiterentwicklung der besten Ideen durch BLM und
Mitglieder des Fachbeirates
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Pilotprojekt Teil I: Burgerbeirat

DE|EN‘FR {'Museum | Besucherinfo | Recherche | Service Engagement : Presse : Shop | Tickets ] BEEBBRR
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Creative
. Muscum
C O l]. e Cth n S Creative Collections aeoar == oo

Ihre Ideen fur das Museum der Zukunft! frEmm
Geschichte Wie werden Museen in
Sammung Zukunft aussehen?
Autenstellen Zu den Klassischen Aufgaben von Museen gehbrt das
Twei Sammeln, Erforschen und Ausstellen von Objekten. Doch der
i Kulturelle Wandel und die rasant voranschreitende
Forschung Digitalisierung haben die Erwartungen der Besucher*innen
verandert. Digitale Angebote vor Ort sowie Zugriffe Uber das
Leitbild Internet spielen eine immer wichtigere Rolle, Viele Museen
i verwandeln sich daher in regelrechte Experimentieriabore.
Mitarbeiter Um die aktuellen Fragen der Gegenwart anzugehen und mit
2 innovativen Ideen zu gestalten, sind vor allem Kreativitat
F
T Seken und Mut zum Experiment gefragt.
Ausschreibungen
Das neve Museumskonzept Der Plan des Landesmuseums
; Wie stellt sich das Badische Landesmuseum diesen
Creative Collections ist ein fir die

Neuausrichtung der Sammlungsausstellungen:
Besucher'innen sollen kiinftig zu Nutzer'innen des Museums
werden. Ahnlich vie in einer Bibliothek oder einem Lesesaal

erhalten sie in neu entwickelten Expotheken Zugang zu allen Werden Sie Mitglied des

Bestanden - in den Sammlungsausstellungen vie in den Biirgerbeirates

Depots. Damit alle Objekte in einem frei zuganglichen

Online-Katalog verfugbar sind, werden sie digital Bewerben Sie sich hier bis zum 31.8.18 fir

grafiert, Stiicke dreidit i den Biirgerbeirat von Creative Collections.

gescannt und allgemein verstandlich beschrieben. Das Projektteam entscheidet Uber eine
ausgewogene Zusammensetzung des
Biirgerbeirates und gibt Ihnen bis zum

Creative Collections 7.9.18 Bescheid.

Was kann man mit den digitalen Informationen noch wwiv.bewerbung.landesmuseum.de

anfangen? Das Projekt Creative Collections zielt auf die M
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e MuseumCamp in der offenen Form Barcamp/Nicht-Konferenz
e Unterstiitzung der MFG und die Expertengesprache/Webinare von
entscheidender Bedeutung
e Kooperation mit MuseumCamps in Santa Cruz und Amsterdam

e Ergebnis
e MuseumCamp am 10./11. November
ca. 100 Teilnehmer
Einladung der Burgerbeirate
Keynotes und Vorstellung digitaler Tools
Offene Sessions zu digitalen Anwendungen im Museum und im Internet

e Parallel ein Expertencamp
e ca. 30 Fachbeirate und interessierte Kolleg*innen
e Designsprint
e Pitch der Ideen im Plenum



Herausforderungen
e Kommunikation
e [T-Infrastruktur
e Medienkompetenz
e Methodologie
e Personeller Aufwand und zeitlicher Vorlauf
 Implementierung in laufende Prozesse

Potentiale
e Themenrelevanz
e Kontaktaufnahme
e Kooperationen
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6. Roadmap

ROADMAP Digitale Strategie 53 | Museen 2.0 _nasmn
[ Badalas Toimansiaim

et | - .
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Creative Collections

e Interne Umfrage und
Gesprachsforum
Workshops
Zusammenarbeit Blirgerbeirat
Durchfiihrung MuseumCamp
Laufzeit bis Januar 2019

Digitale und analoge
Konzepte

Archdologie in Baden

Testflache Museumskonzept
Intuitiv bedienbare und leicht
verstandliche Medienangebote
Erweiterbar und partizipativ
Testphase ab April 2019
Vernissage Juli 2019

Umsetzung digitale und
analoge Konzepte

e Beteiligung an zwei EU-Horizon2020-Antragen
e Organisationsentwicklung und Change Management
e Stelle eines Digital Curator langfristig zwingend
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Herzlichen Dank an Petra Newrly und Heike Kramer
fur ihre unermudliche Unterstitzung!




